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{guarela do Mestre Pintor Martins Barata

A alguns meses um grupo interessado nesta inicia.
tiva procurou o EX.MC SR. COMANDANTE
J. FERREIRA DAVID, da INSPECCAO DAS
. CONSTRUCOES NAVAIS do MINISTERIO
DA MARINHA, engenheiro naval, mecénico e ci-
vil, de indiscutivel autoridade na matéria, e pos-lhe o seguin-
te problema : Pode construir-se um navio com as caracteris.
ticas externas e internas dos galedes portugueses do
séeulo XVII, QUE POSSA NAVEGAR COM TODA A
SEGURANCA e que sirva para levar aos portos de todo
o mundo amostras dos grandes produtos portugueses de
exportacio?
No caso afirmativo pode V. S.2 encarregar-se de dirigir
a sua constru¢do e de assumir as responsabilidades técnicas
profissionais da sua completa realizacio ?
O Senhor Engenheiro comandante Ferreira David res.
pondeu, em sintese, o seguinte :

S.VICENTE

O QUE E
PARA QUE SERVE

“PODE-SE CONS-
TRUIRO NAVIO RE-
FERIDO. NENHUMA
DUVIDA PROFISSIONAL
TENHO EM ASSUMIR
A DIRECCAO TECNICA
DA SUA CONSTRUCAO.

TERA O NAVIO TO-
DAS AS CONDICOES DE
NAVEGABILIDADE, e para

maior seguranca poderd ser
dotado ainda daqueles bene-
ficios que a moderna técnica
aconselha. A sua seguranga
serd idéntica a de tantos navios
que cruzam O Oceano, de ma-
deira e a motor, desde os co-
nhecidos lugres bacalhoei-
ros”.

Assente, portanto, a viabi-
lidade da iniciativa, fizeram-se
todos os caleculos do custo da
construgdo, aprestos, motor,
instalagdes e decoragdes. Es-
tudaram-se os gastos com
combustivel, tripulac¢@o e taxas
portudrias, dentro das legisla-
¢des vigentes, bem como as
estimativas para as rotas pre-
vistas e de maior interesse
para o nosso comércio e seu
fomento
de expor-
tacdo.

E, as-

macgao
desta so-
ciedade.
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O Sr. Dr. Oliveira Salazar

Presidente do Conselho de Ministros e outras al-

SUA EXCELENCIA

O CHEFE DO ESTADO
MARECHAL CARMONA

QUE AINDA PODE
CONHECER ESTE PROJECTO,
DISSE AOS SEUS AUTORES:

«EXTRAORDINARIA IDEIA QUE
EU GOSTARIA DE PODER VER
REALIZADA».

Sua Exceléncia o Presidente do Conselho
escreveu, entre outras palavras, o seguinte:
«Gostei imenso de ver as aguarelas da Nau. Sédo
muito bonitas. A IDEIA UMA VEZ REALI-
ZADA PODE NA VERDADE TER UM
GRANDE EXITO. Fiquei com o memoradum
que vou enviar ao Senhor Ministro da FEconomia
COM UMAS PALAVRAS DE ESTIMULO E

INTERESSE.»

Alem de Sua Exceléncia o
Presidente do Conselho, cujas
palavras de estimulo se publi-
cam, S. EX.A O MINISTRO,
DAS FINANCAS, DOU-
TOR AGUEDO DE OLI-
VEIRA, chamou todo o pes-

soal do seu gabinete para ver

a) Oliveira Salazar

os planos e estudos da Nau,
CLASSIFICANDO A INI-
CIATIVA DE ADMIRA.
VEL e prometendo-lhe todo
0 seu apoio, sinceramente en-
tusidstico. SUA EXCELEN.
CIA O MINISTRO DA
ECONOMIA DOUTOR

tas individuali-
dades apreciam
com entusiasmo
esta iniciativa
ULISSES CORTEZ, que re-

cebeu os autores do projecto
por vérias vezes no seu gabi-
nete, PROMETEU NAO SO
O SEU APOIO E INTE-
RESSE DO ESTADO, atra-
vés o8 Organismos dependen~
tes do seu ministério como —
disse — até de outros, que ele
préprio solicitaria. ;
Antigos ministros da Eco-
nomia, como o EX.MO SR,
DR. CASTRO FERNAN-
DES e o ENG.? EX.MO SR.
SEBASTIAO RAMIRES,
ndo regatearam os seus louvo-
res e palavras do maior esti-
mulo e compreensédo, tendo o
primeiro, dias antes de deixar
a pasta da Economia, chegado
a nomear comissdo para estu-
dar a participacdo do Estado.

DR. TEOTO-| o vco nr:
NIO PEREIRA | Antige Mi-

Comércio e Embaixador por-
tugués no Brasil, em Espanha
e na América do Norte, diz:

“0 éxito do livro de Allan
Villiers mostra 6 que pode
ser, em ambientes estrangei-
ros, O EFEITO DA CHE-
GADA DUM GALEAO
PORTUGUES DO SE-
CULO XVII COM UMA
CARGA DE VINHOS PRE-
CIOSOS! E uma ideia que
fala vivamente 4 imaginagéo-
da gente do nosso tempo.

Gosto de pensar que a Nau
Sdo Vicente pode viver e na-
vegar, COM POESIA E UTI-
LIDADE como os velhos na-
vios de alto bordo, cuja glo-
riosa majestade abrangeu
geragdes”.

DR. AUGUSTO
DE CASTRO

Antigo Embaixador de
Portugal em Paris, aca-
démico, director do
“Diario de Noticias”
diz :

“A Nau Sdo Vicen-
te é uma ideia com o
interesse simultdneo
da originalidade e da
tradicho: um acto de
economia nacional e
uma iniciativa de inte-
ligéncia! E UM CAR-
TAZ PELO QUAL
O MUNDO INTEI-
RO TERA INTE-
RESSE. Sé se lhe pode
avaliar todo alcance,
observando-a a distAn~
cia — isto é olhando-a
do Rio de Janeiro, de
Nova-York, de Ames-
terdam ou de Lon-
dres’’.

SR. ANTONIO A
FER R O10%
ligo
Secretario Nacional da
Informagdao e Ministro
de Portugal em Berne,
diz :

“Para quem nao te-
nha imaginagdo serd
dificil calcular todos os
resultados deste MA-
RAVILHOSO EM-
PREENDIMENTO.
A chegada da Nau ao
Brasil, por exemplo,
serd um momento de euforia,
de puro deslumbramento,
para todos os brasileiros e
‘para todos 08 portugueses.
UMA IDEIA ADMIRAVEL,
QUE NAO DEVE PER-
DER-SE, QUE TEM DE
SER REALIZADAI!"

SD‘I(MNg IECS) Antigo Minis-
tro do Comér-

. ¢io e consultor econémico, diz :

“A Nau Sdo Vicente inte-
grard — numa reconstituicdo
histérica UMA VERDA-
DEIRA REVELAGCAO CO-
MERCIAL !

A gulpsa cobiga universal

" AWy

O ORATORIO DE PRATA LAVRADA, NO ESTILO DO SECULO XVII

Propaganda colectiva dos Ourives de Portugal

festejard nesses vinhos, sob
o esplendor da talha dourada,
os enviados da alegria de vi-
ver de um Povo fadado para
os mais refinados prazeres do
espirito e do gosto, como o
foi, por outros méritos e vir-
tudes, para os mais altos des-
tinos humanos”.

SR. JOAO CORREA|.
DE OLIVEIRA|e

tor e
industrial, diz: “E UM SO.
NHO POSTO PELA INTE-
LIGENCIA AO SERVICO
DE IMPERATIVAS REA-
LIDADES ECONOMICAS
DA NACAO. Cinco minutos

de reflexdo sobre o plano bas-
tam para reconhecer o éxito
prético e compensador da rota
que de antemaio lhe esté asse-
gurada. Nio lhe faltard, por-
tanto, nas velas o vento bom
— por mais que isso custe aos
velhos do Restelo de todos os
tempos...”

SR. ENGENHEIRO Di
COSTA LIMA| ™

tor do
Instituto do Vinho do Porto,
grande autoridade na matéria,
diz :

“A PROPAGANDA DO
VINHO DO PORTO
SERA EFICIENTE QUAN-




ESTAE A AMARA POS

BRAZOES po VINHO

PORTUGUESAS

DC ACOMPANHADA DA
APRESENTACAO DOS
PROPRIOS VINHOS QUE
LHES RESPEITA. Doutra
forma a propaganda nao passa
de um poderosissimo estimulo
para a fraude, para a oferta
de vinhos de imitagao, apoiada
na designagdo das marcas que
aquela propaganda mais exal-
tasse”’.

SR. JOAQUIM RO-
QUE DA FONSECA f\i;;
Presidente da Associagiao Co-
mercial de Lisboa, diz:

“A Nau SdoVicente é uma
ideia bela e original! NAO
HA QUE HESITAR EM
LEVAR POR DIANTE
ESTA INICIATIVA.
Uma agéncia flutuante pode
ter a maior eficiéncia na ex-
pansdo do mais importante
dos nossos produtos de expor-
tagéo.

Uma tal realizagdo trans-
cende os interesses directos
dos comerciantes para se si-

ONDE ESTAO REPRESENTADAS AS GRANDES MARCAS

tuar no campo mais alto da
Economia Nacional”,

[S)SPII‘LCHS Antigo Ministro

da Economia,Pre-
sidente da Comissiao Econé-
mica enviada ao Brasil, diz:

“A NAU SAO VICENTE
serve os interesses da Expor-
tacAo portugucsa, ao mesmo
tempo que se apresenta como
uma alta manifestacio do es=
pirito artistico e CORRES-
PONDE EXACTAMENTE
AS NECESSIDADES QUE
VISA SATISFAZER — A
PROPAGANDA DOS NOS-
SOS VINHOS DE MARCA.
A ideia admirdvel é de uma
originalidade que n#o sera de-
mais realgar. Ndo é s6 da di-
fusdo dos produtos portugue-
ses de que se trata, mas é
também a propaganda de Por-
tugal que estd em causa!
ESTOU CERTO DE QUE
SERA UMA BRILHANTE
E EFICIENTE REALIZA-
CAO".

SR. MATOS
SEQUEIRA das Acade-

mias de Cién.
cias, Histéria e Belas Artes
diz: “A Nau Sdo Vicente é
uma ideia muito feliz. Envol.
ver num ambiente de arte uma
iniciativa de caracter préatico
é conceder-lhe um poder maior
de penetracio. A NAU
SERA UMA EMBAIXA-
DORA DAS MILAGROSAS
CEPAS DE PORTUGAL".

SR. FRANCISCO PE-
REIRA DA FONSECA

Presidente do Grémio do Co-
mércio de Exportagiao de Vi-
nhos, diz: :
“A Nau Sdo Vicente nao
deixara de representar a alta
expressdo daideia que a criou,
um conjunto perfeito de arte e
de beleza, e decerto SERA
PLENAMENTE ATINGIDO
O FIM PATRIOTICO DE
DIVULGACAO E PROPA.
gggDA A QUE SE PRO-

VANTAGENS
E

PREROGATIVAS
PARA OS

SENHORES ACCIONISTAS

1.° DIREITO ao transporte e consignacio a bordo, em todas as viagens, de 1 tonelada
(peso bruto) de produtos nacionais do seu fabrico ou representacgdo, destinados estes a venda
avulso, amostra e prova, por cada 15 acgdes de mil escudos.

2.9 DIREITO a livre entrada na Nau para si e pessoas de sua familia.

3. DIREITO a descontos especiais nos servigos permanentes de Restaurante, Cober-
ta-de-Provas, Pordes-Adega e Excursoes.

4.0 DIREITO & representagio permanente da sua marca na Cdmara dos Brasdes do
Vinho e na Sala das Grandes Firmas (para outros produtos), segundo o regulamento
respectivo.

5.0 DIREITO aos servigos de Agéncia, Informacéo, Propaganda e Encomendas, segun-
do as directrizes que os Srs. accionistas estabelecerem para os seus produtos e para cada
viagem,
6. DIREITO de transferir aos seus Agentes no estrangeiro, e nos portos onde o navio
tocar, as regalias constantes dos 2.° e 3.° paragrafos.

Os cuidadosos planos administrativos de rigorosa economia e seriedade, quer na
construcdo, quer na exploracio, asseguram um rendimento excepcional ao capital accio-
nista. Os Srs. Subscritores deverdo pensar gue nenhum dinheiro é perdido nesta forma
de propaganda. Ao contrério daquele gasto nas classicas formas do cartaz de papel e do
antincio, o capital accionista aqui regressa com largo beneficio, independente do lucro
imediato do consumo a retalho, da venda da Amostra e das receitas da Prova.

A INDUMENTA-

T

RIA DO PES. | ESQ}JE,N\,A i
SOAL DE BOR- N ONINHG 0 ‘
DO, 0S CALI-

CES, COPOS E
GARRAFAS DE
BOM CRISTAL,
E AS SALVAS
DE PRATA BA.
TIDA, SAO A
MOLDURA
SUMPTUOSA
PARA O SERVI-
CO DE PROVA.
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Talhas douradas, antigas, dos séculos XVII e XVIII; veludos de seda vermelhos, lavrados,; tapetes persas e da India portuguesa; cristais portugueses especial-

mente fabricados; maravilhosas pratas nacionais cinzeladas ,
Sala de Recepcdo dos Exportadores do nosso Grande

vitrais de arte,; frutas secas, queijos, doces e os espantosos e incompardveis Vinhos do Porto. E esta a
Vinho, a bordo de um navio que se desloca pelo mundo inteiro sob a bandeira das quinas. . .

AUTORIDADES
e, entre elas o Senhor
CONDE DE PENHA
GARCIA, o engenhei-
ro Senhor TEIXEIRA
DE SOUSA e o Se-
nhor Dr. MARIO DE
OLIVEIRA (da Junta
Nacional do Vinho) sdo
do parecer de que a
propaganda dos vinhos
SE DEVE FAZER
ATRAVES A PRO.
VA E A AMOSTRA,
E NAO POR SIM-
PLES CARTAZES.
O Senhor VALENTE
PERFEITO personali-
dade conhecedora da
matéria, define as ne-
cessidades da impeca-
vel apresentagio do
Vinho do Porto. O es-
pantoso “CAIXEIRO-
.VIAJANTE” que é a
NAU SAO VICENTE
cria este ambiente ma-
ravilhoso para que nele
se saboreie O ME-
LHOR VINHO DO
MUNDO, NO SEU
TIPO!

As MARCAS que
aqui tenham o direito
de fazer a PROVA e a
AMOSTRA dos seus
produtos ficam com o
mais extraordindrio
instrumento de propa-
ganda que jamais lhes
foi oferecido. Sé os Srs.
ACCIONISTAS gosa-
rdo em exclusivo desse

DIREITO.




- “'ﬁ" : d NAU SAO VICENTE pela sua magnificéncia, pela

//}“t’ LR o g sua beleza imponente, pela seguranga da sua constru-

m mx ' c¢do e navegabilidade, pelas suas maravilhosas decora-

A\ it 1] coes, pela apresentacdo luxuosa com que enriquece a apre-
SRR i

sentagdo dos nossos grandes vinhos, constitue um inestimével
4 servico prestado a economia do Pais. O estimulo que as pala-
vras escritas pelo Senhor Presidente do Conselho constituiram
para nés, estd na base da nossa acgdo. Dentro de um ano a
NAU SAO VICENTE poderé flutuar no Tejo e ser proprie-
dade de todos os grandes exportadores portugueses capazes

&4 de romper com O ESPIRITO DE ROTINA!
As receitas da Nau Sido Vicente provém especialmente:
a) do produto da venda de BILHETES DE ENTRADA em dias normais e em Festas e

Organizagbes a realizar dentro do navio.

b) dos lucros sobre a VENDA DE PRODUTOS. (Vinhos, azeites, conservas, chds, cho-
colates, recordacdes, tabacos, etc.)

d) dos lucros no rendimento do SERVICO DE PROVA.

e) da percentagem no servigo da AGENCIA COMERCIAL, para a venda por grosso de
produtos cujos industriais o requisitem.

f) do ALUGUER dos seus saldes e cobertas para festas e ceriménias particulares e ofi-
ciais, como banquetes, exposigdes, etc.

g) das publicidades e instalagbes especiais particulares e oficiais.

h) da exploragio dos servicos de RESTAURANTE, da COBERTA-DE-PROVAS, do
PORAO-ADEGA e de EXCURCOES.

i) dos SUBSIDIOS oficiais e particulares.

CONVES DA PROVA DOS GRANDES VINHOS PORTUGUESES

NAU SAO VICENTE sera um verdadeiro e gigantesco CAIXEIRO-VIAJANTE, dos : ; A |
altos produtos da exportagdo nacional, num quadro de beleza incomparavel. Nos inter- 1
valos das suas viagens funcionara, a NAU, como museu vivo dos produtos portugue-
ses, com as CAMARAS DE PROVA DE VINHO E CONSERVAS, ancorada no porto de
Lisboa, a que preside esse grande espirito que é o ENGENHEIRO SALVADOR SA Z=k
NOGUEIRA, tdo ilustre na sua especialidade técnica como culto e apaixonado na arqueo- b
logia naval — devendo-lhe o pais o salvamento da Nau Portugal em 1940. : ‘
No Douro, em Faro, em outros portos metropolitanos, ancorard a NAU SAQ VICENTE, P & ‘\\
que conta também com a protecgdo e compreensdo de Sua Exceléncia o Ministro do Ultra- i ““”4’ \
mar, comandante SARMENTO RODRIGUES — alta personalidade especialmente dotada :‘[,, | \\ !
para sentir em toda a sua beleza esta iniciativa nacional, bem como do Sr. Agente Geral das A",‘JL,;!:: . i
Colénias, DR. BANHA DA SILVA. Finalmente de SUA EXCELENCIA O MINISTRO DA e b i A
MARINHA, COMANDANTE AMERICO TOMAS — os tltimos serdo os primeiros — ‘ E oy

espera esta iniciativa da marinha mercante e publicitdria ficar a dever, através os compe- § , i g . LU W iy 0 S

.......

tentes organismos do seu Ministério, aquele estimulo que o seu caricter nacional justifica, 't ; w ; , iy
e que a cultura do ilustre titular e oficial da nossa Armada de anteméo assegura. ! i i




CAMARA po

r
} AZEITE PORTUGUE

0OS GRANDES PRODUTOS DA NOSSA

EXPORTACAO

AZEITE, AS CONSERVAS, AS PRATAS TRABALHADAS, A CORTICA, O CAFE, O CHA,
O 0S BORDADOS, AS PORCELANAS E OS VIDROS e alguns mais, ttm na NAU SAO VI-
CENTE o seu incansavel propagandista através de todo o mundo. Ndo é uma exposigio de

inddstrias: sdo os proprios produtos aplicados, servindo toda a vida interna do navio e a sua riquissima
decoracao.

0S CAMARINS DO OURO E DA MOEDA, dos DIAMANTES PORTUGUESES, da PORCELANA
e do CRISTAL, bem como a CAMARA DA MARINHA MERCANTE, com a reprodugdo dos. velhos
mapas, com as suas informacdes de transportes e publicidade turistica, constituem elementos de atracgéo
neste palacio flutuante, verdadeiro embaixador da indéstria e do comércio portugueses.

Assim o exportador portugués accionista ganhara:

1. COMO ACCIONISTA: a ampla remuneragéo do capital posto num empreendimento de economia
s e de lucros positivos.

2.° COMO EXPORTADOR: a venda a pronto dos seus produtos e a publicidade e expansdo dos
mesmos, utilizando o mais extraordinario VENDEDOR-VIAJANTE que alguma vez se lhe ofereceu.

Além de todos os outros produtos destinados a amostra, prova e venda avulso, a NAU SAQ VI-
CENTE que tem 800 toneladas, pode transportar a qualquer porto do mundo cerca de 300 MIL LI-
TROS DE VINHO, PARA VENDER A CALICE E A COPO. S6 as receitas destas vendas, sem se contar
com aquelas provenientes da VENDA DE AMOSTRAS, de BILHETES DE ENTRADA, e de todos os
OUTROS PRODUTOS, COMISSOES DE AGENCIA, etc. sdo, para quem avalie com cuidado e sem
qualquer optimismo a expressdo econémica do empreendimento, néo so elucidativas quanto ao rendi-
mento do capital investido, mas mesmo asseguradoras da sua completa liberagdo apés as duas primei-
ras viagens previstas.

ESQUEMA DO

PLANO ECONOMICO E FINANCEIRO

DA CONSTRUGCAO E EXPLORACAO DA

lheto de divulgacdo um plano

administrativo, que contém
dezenas de orcamentos, calculos e
previsoes, € que constitue matéria de
economia industrial privada. Resu-
miremos no entanto o seguinte:

As despezas podem rubricar-se, com
generalidade, em CONSTRUCAO e
MANUTENCAO.

AS PRIMEIRAS com o capital
previsto, e os apoios oficiais, rigorosa
economia na administragdo e recupe-
racio de materiais varios. ESTAO
AMPLAMENTE COBERTAS.

AS SEGUNDAS si@o pagas pelas
rendas permanentes da Nau — (Ca-
mara das Grandes Firmas e Sala dos
Brazoes do Vinho, Camarim do Ouro,
Sala da Marinha Mercante, Secreta-
riado Nacional de Informagdo e Tu-
rismo, etc.), além dos lucros da ex-
ploracdo normal.

O interesse excepcional e o CA-
RACTER PRATICO desta iniciativa
estd no facto «DE SER MUITO
ECONOMICA A SUA DESLOCA-
CAO E SER BAIXO O CUSTO DA
SUA MANUTENGAO», conforme o
pormenorisado Relatério do SENHOR
COMANDANTE ENGENHEIRO NA-
VAL FERREIRA DAVID.

Assim foram feitos os célculos ri-
gorosos dos gastos de combustivel,
tripulagdo, seguros, acostagem, etc.

*

Eis o esquema de uma VIA-
GEM:- REDONDA A NOVA IOR-
QUE, de 60 dias que se publica &
‘titulo de simples exemplo.

Tripulagio conforme as
caracteristicas do navio, e
segundo o decreto-lei n.”
16.135 — 16 homens.

Viagem redonda a Nova
Torque — 4738 milhas.

Velocidade média — 8 nés.

Nimero de horas — 718.

Consumo de combustivel
70 toneladas.

Consumo de éleo lubrifi-
cante — 1 tonelada.

OMPREENDE-SE que niao
‘ possa ser transcrito num fo-

Permanéncia de 30 dias
em Nova lorque.

Resumo:
Combustivel e lubrificante... 87.000
Soldidag s isis v i v 74.700
Encargos portudrios ............ 63.000
Alimentag@o ..........c.oceneennes 18.000
AEORAR U 01 setkidreriiibs 300

Esc. 243.000

Falta a verba «Seguros» depen-
dente do valor da carga. Nao se con-
tou com os ventos favordveis para o
gasto do combustivel, nem com qual-
quer beneficio de taxas portuarias.

Por este calculo se verifica QUE
UM ACONTECIMENTO DA MAIOR
REPERCUSSAO NA PROPAGAN-
DA DO VINHO E OUTROS PRO-
DUTOS PORTUGUESES NUM
GRANDE MERCADO CUSTA UMA
IRRISORIA QUANTIA,

Pensa-se que a primeira viagem da
Nau ao Brasil coincida com as FES-
TAS CENTENARIAS DE SAO PAU-
LO em 1954. £ inftil acentuar o que
a realizacdo dessa viagem em tal data
significa. Basta que os 750 mil por-
tugueses do Brasil, na Guanabara, e
em Santos, na Bahia e no Recife, vi-
sitem a Nau (dando-se o absurdo que
nenhum brasileiro 14 entre!) para &
média de oito cruzeiros de despeza, o
rendimento bruto seja de cerca de
seis milhdes de escudos, O plano
de circulagdo interna de visitantes,
de policiamento, de hora de visita
e sua duragdo, etc., estd estudado,
para se obter o maior rendimento pos-
sivel quando a Nau estiver ancorada.

As festas e as recepgoes serao altas
fontes de receita, bem como o servigo

CAMARA DO CAFE A BORDO DA NAU

permanente da venda de vinho a ca-
lice e a copo, com os aperitivos cor-
respondentes. As recordacoes do na-
vio, estas fabricadas ESPECIAL E
EXCLUSIVAMENTE para a Nau e
para cada viagem, garantem outras
fontes de lucro.

Os cuidadosos planos administrati-
vos DE RIGOROSA ECONOMIA E
SERIEDADE, quer na construcao,
quer na exploragdo, asseguram um
RENDIMENTO EXCEPCIONAL AO
CAPITAL ACCIONISTA, indepen-
dente dos beneficios indirectos, di-
reitos e prerogativas de que os Se-
nhores Accionistas fundadores gosam,
ainda além de ficarem dispondo de
uma AGENCIA EXCLUSIVA, de in-
comparavel raio de acgdo e de meios
de trabalho tnicos, para a expansao
e colocagio dos seus produtos no Ul-
tramar e no Estrangeiro.

% O pessoal, sem excepcdo, logo
que o navio ancorado comeca a fun-
cionar como FEIRA FLUTUANTE,
ocupa novas fungdes: bilheteiros, fis-
cais, vendedores, policias, informa-
dores.

% Todos os seus componentes fa-
lam, além do portugués, o inglés e o
francés, de forma a poderem fazer-se
compreender nesses idiomas.

Y Esta feito o estudo das remessas
das divisas provenientes das vendas
a bordo, nos termos dos acordos
comerciais, e, em casos determina-
dos, mediante -autoriza¢des especiais.

% SO SERAO VENDIDOS E RE-
CLAMADOS A BORDO os produtos
dos Senhores Accionistas.
Em casos especiais pode ser
concedido o EXCLUSIVO,
de um produto quando a
posicio accionista ASSE-
GURE TODA A TONE-
LAGEM de consignagdo
distribuida ao mesmo pro-
duto.

% Em caso de RATEIO
de acgoes é assegurado ao
Accionista a EXACTA RE-
LATIVIDADE das suas po-
sigdes.

% O vinho é acondicio-
nado e embalado pela me-
lhor técnica. 4
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